MINOR EN PUBLICIDAD Y CONSUMO

El Minor en Publicidad y Consumo, tiene un énfasis en la dimension cultural del
consumo y el conocimiento y andlisis de los aspectos empresariales en los que se
enmarca la actividad publicitaria. Incluye cursos que enfregan los conceptfos
fundamentales sobre la actividad publicitaria y las competencias necesarias
para comprender la dimensidon cultural del consumo, los aspectos empresariales
asociados a la actividad publicitaria y la dindmica de los procesos de
comunicaciéon en la sociedad.

Este plan de estudios rige desde admision 2018.
Para aquellos estudiantes de admisiones anteriores. se establece una tabla de
reconocimiento indicada en Resolucidon VRA N°051/2019.

CURSOS MINOR

Codigo de inscripcion: N°156

Total de 50 créditos: 20 créditos minimos y 30 créditos optativos, elegibles de una
lista de cursos establecida.

Minimos 20

COMI10 (T*?orio de la Comunicacion Social 10 Sin Requisitos

COM403 Comunicacién y Persuasion 10 COM121 y COM110

Optativos 30

Aprobar 30 créditos de la siguiente lista:

COM400 Consumo y Tendencias Sociales 10 Sin Requisitos

COM401  Marketing 10 Sin Requisitos

COM402 Comportamiento del Consumidor 10 COM401 o EAA201E

COMA404 Introduccidn a la Publicidad 10 Sin Requisitos

COM405 Marcas 10 Sin Requisitos

COMAT0 Tolle.r Ipves’rigocién Aplicada ala 10 EYP230P y COM404
Publicidad (**)

COM508  Marketing Social y Campanas 10 Sin Requisitos

Total Créditos Minor 50

(*) Los alumnos que hayan inscrito el Major en Comunicaciones, deberdn
aprobar como curso minimo el COM403-Comunicacién y Persuasion, debido a
que el curso COMI 10-Teoria de la Comunicacién Social, es parte de los cursos
minimos del referido Major. Para completar el creditaje de este minor, deberdn
aprobar 40 créditos optativos.

(**) Este taller podrd ser cursado sélo por los alumnos de la Licenciatura en

Ciencias Sociales o Licenciatura en Artes y Humanidades que se encuentren
realizado el Major en Comunicaciones.

OBJETIVOS DE APRENDIZAJE

- Distinguir los conceptos tedricos fundamentales sobre los que se enmarca la
actividad publicitaria.

- Andlizar el frabagjo publicitario considerando aspectos culturales 'y
empresariales y la dindmica de los procesos de comunicacién en la sociedad.



